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Introduction

Il est communément établi que dans 1'ensemble des régions en développement
1'environnement socio-économique s'est traduit par la non-reconnaissance de la participation de la
femme dans la société et, ce en dépit d'un consensus se référant au rdle qu'elle peut jouer
généralement dans le développement.

Depuis le début des années 70, plusieurs gouvernements ont adopté des politiques orientées
vers le bien-Etre de la femme notamment dans les domaines de 1'éducation, de 1'emploi et de la
santé. Toutefois ces politiques n'ont pas couvert les causes premiéres des inégalités sociales et
€conomiques entre les femmes et les hommes et n'ont pas dégagé 1'impact recherché au profit de
la femme. Bien que la réflexion sur les conditions des relations entre femmes et hommes excéde le
cadre de ce document, il est par contre d'ores et déja intéressant de relever la prise en compte dans

1'approche intégrée au développement durable des problémes 3 la fois d'ordre social et économique.
11 est parallélement dégagé des réflexions sur 1'égalité sociale et du role de la femme aux différents

niveaux: national, régional et global.

Un élément important de cette approche est la reconnaissance du développement du secteur
du commerce extérieur comme vecteur de promotion de 1'égalité sociale et du développement
économique durable. De prime abord, il est reconnu que le commerce basé sur 1'orientation
marketing, les stratégies de développement dynamiques ainsi que son expansion n'est pas un but en
soi-méme mais apporte des moyens de promotion du développement économique et partant du bien-
étre social.
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-

- l'accés limité a l'information sur les marchés d'exportation et les sources
d'approvisionnement 2 la fois a 1'étranger et en Afrique;

- les facilités de crédit insuffisantes sont disponibles pour les femmes entrepreneurs;

- 1'absence de cadre 1égal pour la promotion de la participation de la femme dans le secteur
du commerce extérieur.

Au cours des derniéres années, le processus de restructuration politique et économique
entrepris par un nombre croissant de pays africains a conduit 1'adoption de réformes relatives au
commerce telles: les mesures de libéralisation du commerce, 1'encouragement des investissements
privés directs et I'expansion du secteur privé. Ces mesures ont généralement permis 1'amélioration
des performances économiques, la création d'emplois nouveaux et de revenus. Daos leur ensemble,
les pays africains du sud du Sahara ont enregistré une croissance modeste du produit intérieur brut
s'élevant 3 1,4% en 1993. Cependant des taux plus élevés de croissance ont été obtenus en
Ouganda, Lesotho, Malawi et Zambie. Néanmoins les schémas de distribution intérieure de revenus
ont conduit & une plus grande inégalité dans la population. Les femmes n'ayant pas pu avoir les
mémes facilités pour accéder au processus de prise de décisions économiques ni aux ressources de
production. Il est communément observé que 1'écart entre les hommes et les femmes s'est élargi
dans ce domaine comme pour entre les riches et les pauvres. Aussi toutes les analyses et discussions
se rapportant & la réhabilitation du commerce dans 1'économie et la croissance devront évaluer le
coiit social de la libéralisation du commerce et des réformes adoptées et mentionner clairement que
la dimension se rapportant aux femmes devrait étre une part intégrante des stratégies et politiques
de développement du commerce.

Les femmes entrepreneurs en Afrique: un profil

En 1992, le CCI a entrepris la réalisation d'une étude globale sur la femme dans le
développement du commerce: dispositifs nationaux, associations du secteur des affaires. Cette
étude a été entreprise en vue d'évaluer la situation présente et les besoins de promotion de
1'intégration de la femme dans le commerce national, régional et international. En décembre 1993
un volet relatif aux données sur les femmes entrepreneurs a été ajouté a cette étude. L'étude en
question a été réalisée alors que les politiques nationales au profit des femmes dans les pays en
développement présentent un caractére essentiellement d'ordre social et quand elle inclus également
des éléments économiques, ces derniers concernent principalement 1'emploi, la production et la
gestion dans d'autres domaines que le commerce extérieur. Quant aux plans nationaux de
développement, dans une majorité de ces pays, ils accordent une place privilégiée au secteur du
commerce extérieur. Ces décalages s'expliquent en partie par 1'importance des inégalités sociales
subies par les femmes et aussi en raison du fait que les dispositifs institutionnels nationaux
(regroupant les femmes) dans ce domaine sont souvent faiblement équipés pour traiter des questions
économiques, y inclus les questions se rapportant au commerce. De ce fait ces dispositifs nationaux
sont incapables de faire prendre en compte 1'intégration de la femme dans la formulation des
politiques et stratégies et de planification du développement. De méme elles ne sont pas en mesure
de contribuer valablement 2 la formulation de projets et encore moins de prendre part au processus
de réalisation des secteurs publics et privés au niveau de base.

Une évaluation 3 mi-parcours des données régionales de cette étude a permis d'établir le bien
fondé des précédentes conclusions obtenues par le biais de 1'exécution des programmes nationaux
et régionaux du CCI en Afrique. Quelques dispositifs institutionnels nationaux ont défini d'une
maniére articulée des politiques et des stratégies pour 1'intégration de la femme dans le secteur du
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Le role du commerce et 1'esprit d'entreprise

Dans les pays en développement les conditions économiques locales et du marché ne
favorisent pas 1'accroissement de la production pour différentes raisons, entre autres: 1'accés aux
moyens de production et le pouvoir d'achat des consommateurs. Cette situation est particuliérement
sensible en milieu rural. Une solution durable serait de relier la production aux opportunités offertes
par les marchés d'exportatlon Ceci est justifié par le fait que le commerce extérieur est un
catalyseur pour la croissance économique et 1'amélioration du blen—etre social. Pour ce faire
I"approche consiste 2 identifier les opportunités d' affaires aux niveaux sous-régional, régional et

global et la productlo\d?: biens et services pour faire face a cette demande potentielle.

Il est généralement considéré que le secteur du commerce extérieur a une incidence
importante - dans le renforcement de 1'infrastructure technologique - la promotion de I'esprit
d'entreprise - le developpement des ressources humaines et la distribution de revenus. De nombreux
pays africains ont adopté des réformes structurelles importantes dans lesquelles le commerce
extérieur occupe un role central dont la justification porte sur:

- le commerce extérieur représente une part significative du produit national brut (PNB), les
revenus d'exportation en accroissement et les flux d'importation apportant une contribution
essentielle aux performances de croissance économique réalisées;

- les marchés nationaux africains, pris individuellement, sont souvent trop étroits pour
autoriser des investissements dans des technologies et des productions industrielles de large
échelle;

- le secteur du commerce extérieur se préte bien au développement du secteur privé qui lui-
méme peut stimuler la création d'emplois dans les secteurs formel et informel, 1'allégement
de la pauvreté par la génération et la distribution de revenus ainsi que le développement rural
par le biais de 1'organisation de la production en vue de la commercialisation (par exemple:
les accords de coopérative, la production & 1'exportation de villages);
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En général et par définition, les services d'appui au commerce fournissent 1'assistance, sous
diverses formes, a l'expansion commerciale. Certains de ces services sont eux-mémes
commercialisés, d'autres (un petit nombre) ne le sont pas directement. L'on observe que la demande
pour ces services s'accroit avec 1'expansion commerciale. Comme la femme continue a étre trés
active dans le secteur du commerce, les efforts pour élargir et améliorer la prise en compte et
1'utilisation par les femmes de services d'appui au commerce sont nécessaires pour apporter une
contribution réelle 2 une plus grande valorisation de la femme. Quand cela doit 1'étre, il y a lieu
d'améliorer et renforcer la maitrise par le groupe des femmes de certains aspects qui peuvent leur
étre favorables. Cela est possible pour les services tels que le financement du commerce,
1'emballage, la gestion de la qualité, 1'information commerciale et le développement de logiciels,
les communications et relations d'affaires. Il sera donc accordé une attention particuliére a 1'accés
4 ces services par les femmes.

En conséquence, il est proposé que la plate-forme africaine d'actions recommande des
mesures stratégiques aux niveaux national et régional pour le développement d'initiatives en faveur
du secteur privé ol les femmes entrepreneurs apparaissent a la fois comme bénéficiaires et
contributeurs dans le contexte du commerce international, des échanges commerciaux régionaux et
du commerce intérieur.

Dans ce cadre une série de mesures, détaillée ci-aprés devra étre prise en vue de créer un
environnement favorable pour les entreprises féminines dans le domaine de la production proprement
dite et du commerce, aux niveaux régional et national, en assurant & ces derni€res activement
1'acces:

- a la formation et programmes de renforcement des capacités techniques des institutions de
formation dans les domaines tels, entre autres: gestion d'entreprise, marketing a
1'exportation, cofts et prix et techniques et opérations d'importation;

- aux services d'appui technique tels que: développement et adaptation de produit, transfert
de technologie, contrdle de qualité et emballage et, entre autres, appui et promotion a la
création d'un esprit d'entreprendre;

- aux services d'appui aux affaires incluant 1'information commerciale, les données sur les flux
de marché concernant les marchés-cibles a 1'importation et 2 1'exportation et notamment les
opportunités d'affaires. Les organisations de promotion du commerce et les associations
d'affaires nationales peuvent jouer un role essentiel dans la mise & disposition de services-
conseils aussi bien que l'information sur les opportunités d'affaires, les technologies
nouvelles et innovations et le renforcement des capacités techniques. Les associations
professionnelles d'affaires, quant a elles, peuvent aussi promouvoir les réseaux de contacts
et relations d'affaires.

- aux facilités de marketing, particuliérement a 1'intention des PME au moyen d'accords
d'associations, d'amélioration d'infrastructure et de liaisons avec les marchés extérieurs.

Plus encore, il a y lieu de prendre des mesures pour renforcer la capacité et les moyens des
institutions publiques et privées qui sont a la base de la création et de la fourniture des services
requis, y inclus les services d'appui au commerce. Il en est de méme pour le développement du
secteur privé et du renforcement de 1'esprit d'entreprise au profit des femmes. Il existe donc des
domaines ot le role de la femme dans la prise de décision économique peut étre renforcé d'une

manieére effective.
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- comme le commerce et 1'investissement vont de pair, les pays africains devront poursuivre
les politiques de libéralisation de 1'économie dans le but d'attirer 1'investissement étranger
nécessaire;

- les rencontres acheteurs/vendeurs devront étre organisées d'une maniére systématique et
réguliére et intéresser différents groupes de produits de divers pays.

Les propositions ci-dessous ont été détaillées dans le cadre de la plate-forme d'actions
concernant les volets des échanges commerciaux et d'affaires devant étre présentée par la
ZEP/COMESA - FEMCOM et CCI au cours de la cinquieéme Conférence régionale pour les femmes
en Afrique mais qui sont aussi pertinent pour les trois autres groupements sous-régionaux:

- la plate-forme africaine d'actions devra intégrer la dimension échanges commerciaux
comportant des recommandations de mesures de politique aux niveaux national et régional
sur les initiatives de développement du secteur privé pour les femmes entrepreneurs agissant
dans le commerce extérieur;

- des mesures spécifiques devraient étre prises pour créer un environnement favorable aux
entreprises, en particulier pour les PME, au niveau national. Les ministres du commerce
devraient prendre cette initiative en coopération étroite avec les associations nationales des
communautés d'affaires. Au niveau sous-régional, ces mesures devraient étre prises par les
organisations concernées au niveaux régional et international.

Ces mesures comprennent:

- l'accés amélioré au crédit des institutions de crédit (ex: schémas de crédit et
d'assurance crédit 4 1'exportation) et des facilités pour assister les PME dans la
préparation des dossiers nécessaires pour obtenir les préts;

- le lancement des programmes de formation et de développement de ressources
humaines pour les opérations de commerce extérieur au profit des personnels des
PME;

- la mise a disposition de services d'appui technique, dans le contexte de programmes
de promotion du commerce aux niveaux national et régional. Ces services concernent
entre autres: l'adaptation et le développement de produits, le transfert de
technologies, le contrdle de qualité et 1'emballage et ce dans le cadre de plans
d'actions pertinents;

- cibler 1'intervention auprés des femmes d'affaires quand il s'agit de lancer une
campagne pour 1'emploi de services d'appui au commerce, incluant 1'information
commerciale, les données sur les marchés et les opportunités d'affaires;

- créer au niveau des organisations de promotion et des associations de communautés
d'affaires nationales une capacité effective de soutien au moyen de services/conseils
tels que: ceux en information sur les opportunités d'affaires sur les marchés, les
technologies et innovations et le développement de capacités techniques. Les
institutions publiques et privées se trouvent a la base de la création et de la mise a
disposition des services requis pour le développement du secteur privé et de 1'esprit
d'entreprise au profit des femmes.



